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گزارش رف�ار خرید مصرف کننده

چاشنی و افزودنی های غذارس�ه:
سسگروه محصول* :

۱۴۰۱آذر�۳۰امهر۱-۱۴۰۱پا��ز:گزارشزمانیبازه

۱.۷:نسخه
۱۴۰۱ماهدی:انتشار�ار�خ

بیشتراطلاعاتباشد.�یموجودن�زدیگرمحصولگروهورس�ه۱۱۷درگزارشا�ن*
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فهرست مطالب

کابینت چیست و چگونه کار میکند ؟

اطلاعات مربوط به گزارش چاشنی و افزودنی های غذا / سس
ده برند اصلی بازار سس:

گذش�هماه۱۲درخریداررف�ارکلیاطلاعات
چه مقدار آنلا�ن و چه مقدار آفلا�ن خریداری شده؟

حجم خرید به تفکیک نقاط فروش آفلا�ن
حجم خرید به تفکیک نقاط فروش آنلا�ن

گذش�هماه۱۲درسسبرتربرند۱۰مقایسه
پنج برند اول چه م�زان آنلا�ن و چه م�زان آفلا�ن خریداری شده اند؟

گذش�هماه۱۲درسسکنندهمصرفقیمت
گذش�هماهسهدربرتربرند۵

داش�ندقبلماه۳بهنسبتگذش�هماه۳خریدسهمدرروتغ��ربیشتر�نکهبرندها�ی
داش�ندزمانیبازههم�ندرگذش�هسالبهنسبتگذش�هماه۳درخریدسهمدرروتغ��ربیشتر�نکهبرندها�ی

بیشتر�ن برند سسی که رشد کرده ؟
بیشتر�ن تغ��ر برای کدامیک از انواع سس بوده؟

چند درصد از سبد های خرید سس بوده؟
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کابینت چیست و چگونه کار میکند ؟
فعالانههمنفر۵۰۰بهنزدیکوکردندنصبرواپلیکیشنا�نکاربر۳۵۰۰بهنزدیکامروز�اشده.طراحیخانوارهاخریداطلاعاتآوریجمعهدفباکهمار�کهاپلیکیشنیککابینت

اطلاعات خریدشون رو ثبت �ی کنند.

مدل جمع  آوری اطلاعات در کابینت
کاربران کابینت به سه روش عمده اطلاعات خرید رو برای ما ثبت میکنند و در هر سه روش ما اطلاعات کافی در مورد محل خرید، هزینه ی سبد خرید، کالاهای خریداری شده و حجم خرید

از هر یک از کالاها به دست �ی آوریم.
شده.تعریف�یشازفرمدرکالاهاثبت.۳یاوشدهخریداریکالاهایبارکداسکن.۲یافاکتورالصاق.۱:روشسها�ن

کاربران بس�ه به نوع و محل خریدها و ترج�ح شخصی از یک یا هر سه روش بالا برای ثبت خریدها استفاده میکنند.

مدل �ردازش داده در کابینت
اطلاعات کابینت به دو روش اصلی �ردازش میشوند:

روش فوری فوتی:
ارزش ا�ن روش به سرعتشه!

پالایشاصطلاحدریاوخامدی�اهایبهسر�عنگاهماهدفروشا�ندر
نوعا�نهاست.روندازکلیوسر�عبرداشتیکبهرسیدنبراینشده

وسر�عتصو�ریککمتریهزینهصرفباکهمیدهروامکانا�نمابه�ردازش
خبره.چهبفهمیمفوتیفوریاصطلاحدروباشیمداش�همصرفبازارازگذری

گزارش �یش رو به ا�ن روش تهیه شده است.

روش ذره بینی:
ارزش ا�ن روش به دقتشه!

بردق�قبینشیبهرسیدنوخریدرف�ارعم�قدرکماهدفروشا�ندر
دستبهکهدی�اها�یاست.شدهدادهتعمیموشدهپالایشاطلاعاتاساس

�یکیفیکنترلوبررسیکارشناسانتوسطمخ�لفهایلایهدرم�رسندما
برایوتعمیمجامعهبهآماریاس�انداردهایروشبااونازبعدوشوند.
باوایحرفهتیمدربینیذرهروشدرمراحلتما�یشوند.�یآمادهتحل�ل
بازارتحقیقاتروزاس�انداردهایباوemrcبازارتحقیقاتشرکتیتجربه
صرفباروشا�ندرمامشخصهتوضیحاتدرکههمینطورمیشه.انجام

هزینه و زمان مناسب، مو رو از ماست میکشیم ب�رون!
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راهنمای استفاده و صحت اطلاعات
از ا�ن راهنما برای نمایش م�زان صحت اطلاعات استفاده میشود.

اطلاعات نمایش داده در ا�ن چارت / نمودار به صورت کامل از نظر دقت مورد �ا�ید بوده و✅
صحت اطلاعات �ا�ید شده است

اطلاعات نمایش داده شده با ا�ن علامت به ا�ن معنی است که جهت تغ��ر ترند یا رف�ار به��
صورت دق�ق مشخص شده است ولی م�زان ا�ن تغ��ر امکان دارد که با خطای قابل توج�ی

محاسبه شده باشد.

اطلاعات نمایش داده شده با ا�ن علامت از نظر م�ران و دقت قابل �ا�ید ن�ی باشد اما با⭕
توجه به داده های موجود احتمال وجود یک تغ��ر رف�ار در مصرف وجود دارد اما جهت و

م�زان با دقت مشخص شده در چارت / نمودار قابل �ا�ید نیست.
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اطلاعات کلی در مورد خانواده ها (جامعه آماری) که در ا�ن گزارش استفاده شده است

توضیحاتنام

خانوار۷۰۰تعداد خانوار

نفر۳.۲متوسط جمعیت خانوار

،C1دس�ه بندی خانوارها C2وDEی کند)نمایندگیراجامعه٪۹۵ازبیشبندیطبقه(ا�ن�

تومانمیل�ون۱۴.۷متوسط هزینه ماهانه

مرکزیمناطقبرتمرکزباتهران-یمنطقه۲۲محل سکونت

نقاط خرید ن�ز با توجه به فاکتورهای دریافتی و یا آنچه کاربران بیان کرده اند در دس�ه های ز�ر �قسیم بندی شده اند:
آنلا�ن ( اسنپ، دیجی کالا، اکُالا، شهروند آنلا�ن و …)●
آفلا�ن●

فروشگاه های زنج�ره ای ( شهروند، ها��راس�ار، ها��ر�ی و …)○
فروشگاه های همیشه تخفیفی (افق کوروش، جانبو، وی وان و …)○
سو�رمارکت های زنج�ره ای ( یاران دریان، رفاه، سون و …)○
سو�رمارکت/ بقالی محلی○
سا�ر ( عمده فروشی و نیمه عمده فروشی ها، فروشگاه های تخصصی، فروشگاه ها�ی که در چهار دس�ه ی بالا ن�ی گنجد)○
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اطلاعات مربوط به گزارش چاشنی و افزودنی های غذا / سس
شدهاستخراجسبدهاا�نازسسبامرتبطخریداطلاعاتواندکردهثبت)۱۴۰۱پا��ز�ا۱۴۰۰پا��ز(گذش�هماه۱۲درکابینتکاربرانکهاستخریدیسبدهایازبرگرف�هگزارشا�ن

است.
به صورت کلی، تمام انواع سس با توجه به تعاریف اس�اندارد صنعت در چهار گروه ز�ر دس�ه بندی شده اند:

سس ما�ونز●
سس کچاپ●
سس سالاد ( انواع سس های سالاد م�ل هزار جز�ره، سزار، �ای و … و سس ها�ی که همراه با غذا استفاده �ی شوند م�ل انواع سس خردل در ا�ن گروه دس�ه بندی میشود.)●
سس فلفل●

توجه داش�ه باشید که با توجه به نحوه ی جمع آوری اطلاعات و دموگرافی غالب کاربران کابینت در یکسال گذش�ه، انواع خاص تر سس م�ل سس آووکادو، یا سس های دست ساز
شانس کمتری برای حضور در سبدهای خرید داش�ه اند.

ده برند اصلی بازار سس:
دلپذ�ر●
مهرام●
ب�ژن●
دلوسه●
کاله●
تبرک●
کیمبال●
گالری●
ترانه●
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گذش�هماه۱۲درخریداررف�ارکلیاطلاعات

داش�هرانفوذبیشتر�ن٪۸بافلفلسسسالاد)،سسوما�ونزکچاپ،ازغ�ربه(سسانواعسا�رب�ندر.داش�هسسانواعب�ندررانفوذم�زانبیشتر�ندرصد۶۲باکچاپسس
است.

✅
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۷۰٪
است.بوده٪۷۰حدوددر۱۴۰۱دیبهمنت�ییکسالدرهاخانوادهب�ندرسسانواعنفوذ

خریدبار۸
یکبار)نیموماهیکهر(اندکردهاقدامسسخریدبرایبار۸متوسططوربهخانوارها

گرم۵۶۰
است.بودهگرم۵۶۰حدودمراجعهبارهردرخریدم�زانمتوسط
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چه مقدار آنلا�ن و چه مقدار آفلا�ن خریداری شده؟

ازوآنلا�نصورتبهسسخریدبهاقدام٪۵فقطومیکنندخریداری�لفنیسفارشیاوحضوریصورتبهراسسمعمولصورتبهخریداراناز٪۹۵کهمیدهندنشانخریدوضعیت
نقاط فروش آنلا�ن میکنند. تفکیک فروش آفلا�ن و آنلا�ن برای محصول سس، تفاوت معناداری با سا�ر گروه محصولات خوراکی ندارد.

✅
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حجم خرید به تفکیک نقاط فروش آفلا�ن

ن�زهارس�هدیگربامقایسهدرم�زانا�نمیکنند.مراجعهآنبهسسخریدبرایخریدارانکهاستآنلا�نخریدازخریدینقطهبیشتر�ن٪۵۱بامحلیهایبقالیوهاسو�رمارکت
تفاوت چندانی ندارد.

🟡
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حجم خرید به تفکیک نقاط فروش آنلا�ن

آنلا�نخریدنقطهاول�نن�زدیگرخوراکیهایمحصولگروهاکثربرای�قریبااپلیکیشنا�ندارد.قراربندیدس�ها�ندراصلیآنلا�نخریدنقطهعنوانبهدرصد۵۰بااسنپاپلیکیشن
محسوب �ی شود.

🟡
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گذش�هماه۱۲درسسبرتربرند۱۰مقایسه

با ا�ن وجود که برند ترانه کمتر�ن نفوذ را ب�ن ده برند برتر دارد، از نظر حجم فروش در جایگاه بالاتری نسبت به گالری و کیمبال (برندها�ی با نفوذ بیشتر) قرار �ی گ�رد.

🟡
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پنج برند اول چه م�زان آنلا�ن و چه م�زان آفلا�ن خریداری شده اند؟

ندارند.یکدیگرباچندانیتفاوتآنلا�نخریدم�زاندرهابرنددیگروانددادهاختصاصخودبهدرصد۶ودرصد۷باراآنلا�نصورتبهخریدم�زانبیشتر�نمهراموب�ژنبرند

🟡
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گذش�هماه۱۲درسسکنندهمصرفقیمت

رشد۱۱۱٪
است.کردهرشد٪۱۱۱قبلسالمشابهینقطهبامقایسهدر۱۴۰۱پا��زدربندی-بس�هانواعتمامگرفتندرنظرباسسمتوسطقیمت

✅
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برتربرند۵کنندهمصرفقیمت

است.رشد%40بادلپذ�ربهمربوطکمتر�نورشد%۱۳۳بابهروزبرندبهمربوطقبلسالمشابهینقطهبامقایسهدر۱۴۰۱پا��زدرفروشقیمتمتوسطدرتغ��ربیشتر�ن●
افزایشدل�لتر�ناصلیاست.داش�هافتفروشمتوسطدر�ابس�انبهنسبت۱۴۰۱پا��زدرکهاستبرندی�نهادلوسهسس،قیمتمتوسطافزایشیممتدروندوجودبا●

فروش سس های یک نفره (ساشه) است.

✅
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گذش�هماهسهدربرتربرند۵

است.کردهکسبرانخسترتبهصنعتا�نبرتربرند۵میانازخریدحجم٪۲۱ونفوذ٪۲۲باپا��زماهسهدردلپذ�ربرند

🟡
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داش�ندقبلماه۳بهنسبتگذش�هماه۳خریدسهمدرروتغ��ربیشتر�نکهبرندها�ی

ماه۳بهنسبترورشدبیشتر�نرشددرصد۵بامهرامبرندوداش�ه�ابس�انبهنسبتپا��زدررومصرفکاهشم�زانبیشتر�ندرصد۴منفیبادلپذ�ربرندماهه۳بررسیا�ندر
�ابس�ان داش�ه است. بقیه برندها با تغ��ر مه�ی در سهم خرید در پا��ز مواجه نبوده اند.

🟡
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زمانیبازههم�ندرگذش�هسالبهنسبتگذش�هماه۳درخریدسهمدرروتغ��ربیشتر�نکهبرندها�ی
داش�ند

در مقایسه ی نقطه به نقطه با سال گذش�ه، برند ب�ژن و بعد از آن برند دلپذ�ر بیشتر�ن تغ��رات را داش�ه اند. برندهای کاله و تبرک بدون تغ��ر نسبت به نقطه ی مشابه سال قبل بوده
اند.

🟡
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بیشتر�ن برند سسی که رشد کرده ؟

۱۴۰۱پا��زدررشد٪۸به۱۴۰۰پا��زدر٪۳ازوداش�هرشدبهروخریدشسهمممتدصورتبه۱۴۰۱پا��ز�ا۱۴۰۰پا��زازگذش�هسالیکطولدرکهاستسسیبرند�نهادلوسهبرند
رسیده است.

🟡
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بیشتر�ن تغ��ر برای کدامیک از انواع سس بوده؟

یازیادآنهامصرفسهموهس�ندتر�ن�رمصرفکچاپوما�ونزهایسسسس،انواعب�نازشود.ن�یدیدهسسکنندگانمصرفمصرفالگویدرمحسوسیتغ��رگذش�هماه۱۲در
کم نشده. همینطور سس سالاد به عنوان سوم�ن نوع �رمصرف سس، سهم مصرفش در برابر سا�ر انواع سس تغ��ری در یکسال گذش�ه نداش�ه.

میده.نشونیکسالهیبازهدررامصرفسهمدردرصدی۱رشدفلفلسسولی،سسترمصرفکمانواعسا�رب�ناز

چند درصد از سبد های خرید سس بوده؟

۸۵٪
است.سسخریدبهمربوطخریدسبدهرمبلغاز٪۲متوسططوربهکهاست.شدهخریداریسسانواعازیکیکاربران،خریدسبدهایاز٪۸۵در
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گزارش های موجود بر اساس گروه محصولات کابینت

گوشت سفیدکیسه فر�زرآبلیموآب بس�ه بندیانواع رب م�وهاسنکاس�اکادویه جات

ماستلواشکنوشابه انرژی زاآرد سوخاریآردآرایشیآدامسآبم�وه

مغزیجاتمرباپن�رپاست�لپاس�ابیسکویتبس�نیبرنج

نرم کننده لباسناننرم کننده موتم�زکننده های خانگیترشیتخم مرغ�وشک بچه�ودر کیک

م�وهنودلخامهحشره کشحبوباتحالت دهنده ی موچایت�غ اصلاح

لوازم ظرفشو�یکیک و ش�رینیمکمل ش�ر مادردستمال کاغذیدستمال سفرهخیارشورخوشبو کننده ی هواخم�ر دندان

کیسه زبالهماءالشع�ررب گوجه فرنگیدئودورانتدوغدهان شویهدمنوشدسر

کنسروها ی غذایمسواکما�ع ظرفشو�یسبزیجاتساندو�چ آمادهزیتون و روغن زیتونروغن جامد و ما�عرنگ مو
آماده

کنسرو ماهی تننخ دندانشام�وسویاسوپ آمادهسفید کنندهسسسرکه

شوینده های ماش�نشوینده های لباسشکرشربتشام�و بدن
کم�وت م�وهنوشابهگوشت فرآوری شدهظرفشو�ی

کشکموبرعرقیجاتظرف غذا�یصابونش�رینی و شکلاتش�ر خشکش�ر

گوشت قرمزنوار بهداشتیقارچغلات صبحانهغذای �خ زدهغذای کودکعسل

محصولات ��رایشکره و مارگار�نکره بادام زمینیکرم ضد آف�ابکرم دست و صورتکاندومقهوه
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گزارش های تفکیکی
در صورت نیاز گزارش ها به تفکیک گروه محصولات با دس�ه بندی های جز�ی تر ن�ز در دسترس است. برای م�ال گزارش های ز�رگروه های گروه محصول سس به ترتیب ز�ر است:

گزارش سس ما�ونز
گزارش سس کچاپ
گزارش سس سالاد

گزارش سا�ر انواع سس

سا�ر اطلاعات در دسترس در مورد محصول سس:

در چند درصد از سبدهای خرید محصول سس خریداری شده؟●
محصولات سس چند درصد از حجم ریالی خرید خانوارها رو در بر میگ�رند؟●
محصولات سس، معمولا کنار چه گروه محصولاتی خریداری میشوند؟●
برندهای مخ�لف سس، معمولا کنار چه برندها�ی در لیست خرید قرار میگ�رند؟●
محبوب تر�ن طعم های سس کدامند؟●
کدامند؟سسهای�SKUرنفوذتر�ن●

گزارش های �کمیلی
است.دسترسدردیگرمحصولگروهورس�ه۱۱۷درگزارشا�ن

ا�ن گزارش بر اساس یک برند خاص بدون درنظر گرفتن محصولات مربوط به برند ن�ز قابل مشاهده است.
میباشد.خریدقابلن�زماه۱۲وماه۶ماه،3زمانیهایبازهدرگزارشا�ن
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لیست انواع گزارش های �کمیلی موجود

لایه ی اطلاعاتشاخص

برند ��گروه محصول ✅رس�ه ✅نفوذ

برند ⭕گروه محصول ��رس�ه ✅سهم حج�ی خرید

برند ⭕گروه محصول ��رس�ه ✅سهم ریالی خرید

برند ��گروه محصول ��رس�ه ✅سهم فروش آنلا�ن/ آفلا�ن

برند ��گروه محصول ��رس�ه ✅سهم فروش نقاط خرید آنلا�ن/ آفلا�ن

برند ✅گروه محصول ✅رس�ه ✅متوسط قیمت مصرف کننده

برند ⭕گروه محصول ��رس�ه ✅�کرار خرید

برند ⭕گروه محصول ��رس�ه ✅متوسط حجم خرید

برند ⭕گروه محصول ��رس�ه ✅متوسط حجم هر بار خرید

برند ��گروه محصول ✅رس�ه ✅تحل�ل سبد خرید (اقلا�ی که کنار یکدیگر خریداری میشوند)

باشید.تماسدرماباhttps://cabinetgoods.irطر�قازلطفادیگررس�هوصنعتیکیا،خاصبرندیکبهمربوطتفکیکیهایگزارشیا�کمیلیهایگزارشخریدبرای
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