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گزارش رفتار خرید مصرف کننده

چاشنی و افزودنی های غذارسته:
سسگروه محصول* :

۱۴۰۱آذر۳۰تامهر۱-۱۴۰۱پاییز:گزارشزمانیبازه

۱.۷:نسخه
۱۴۰۱ماهدی:انتشارتاریخ

بیشتراطلاعاتباشد.میموجودنیزدیگرمحصولگروهورسته۱۱۷درگزارشاین*
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فهرست مطالب

کابینت چیست و چگونه کار میکند ؟

اطلاعات مربوط به گزارش چاشنی و افزودنی های غذا / سس
ده برند اصلی بازار سس:

گذشتهماه۱۲درخریداررفتارکلیاطلاعات
چه مقدار آنلاین و چه مقدار آفلاین خریداری شده؟

حجم خرید به تفکیک نقاط فروش آفلاین
حجم خرید به تفکیک نقاط فروش آنلاین

گذشتهماه۱۲درسسبرتربرند۱۰مقایسه
پنج برند اول چه میزان آنلاین و چه میزان آفلاین خریداری شده اند؟

گذشتهماه۱۲درسسکنندهمصرفقیمت
گذشتهماهسهدربرتربرند۵

داشتندقبلماه۳بهنسبتگذشتهماه۳خریدسهمدرروتغییربیشترینکهبرندهایی
داشتندزمانیبازههمیندرگذشتهسالبهنسبتگذشتهماه۳درخریدسهمدرروتغییربیشترینکهبرندهایی

بیشترین برند سسی که رشد کرده ؟
بیشترین تغییر برای کدامیک از انواع سس بوده؟

چند درصد از سبد های خرید سس بوده؟
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کابینت چیست و چگونه کار میکند ؟
فعالانههمنفر۵۰۰بهنزدیکوکردندنصبرواپلیکیشناینکاربر۳۵۰۰بهنزدیکامروزتاشده.طراحیخانوارهاخریداطلاعاتآوریجمعهدفباکهمارتکهاپلیکیشنیککابینت

اطلاعات خریدشون رو ثبت می کنند.

مدل جمع‌ آوری اطلاعات در کابینت
کاربران کابینت به سه روش عمده اطلاعات خرید رو برای ما ثبت میکنند و در هر سه روش ما اطلاعات کافی در مورد محل خرید، هزینه ی سبد خرید، کالاهای خریداری شده و حجم خرید

از هر یک از کالاها به دست می آوریم.
شده.تعریفپیشازفرمدرکالاهاثبت.۳یاوشدهخریداریکالاهایبارکداسکن.۲یافاکتورالصاق.۱:روشسهاین

کاربران بسته به نوع و محل خریدها و ترجیح شخصی از یک یا هر سه روش بالا برای ثبت خریدها استفاده میکنند.

مدل پردازش داده در کابینت
اطلاعات کابینت به دو روش اصلی پردازش میشوند:

روش فوری فوتی:
ارزش این روش به سرعتشه!

پالایشاصطلاحدریاوخامدیتاهایبهسریعنگاهماهدفروشایندر
نوعاینهاست.روندازکلیوسریعبرداشتیکبهرسیدنبراینشده

وسریعتصویریککمتریهزینهصرفباکهمیدهروامکاناینمابهپردازش
خبره.چهبفهمیمفوتیفوریاصطلاحدروباشیمداشتهمصرفبازارازگذری

گزارش پیش رو به این روش تهیه شده است.

روش ذره بینی:
ارزش این روش به دقتشه!

بردقیقبینشیبهرسیدنوخریدرفتارعمیقدرکماهدفروشایندر
دستبهکهدیتاهاییاست.شدهدادهتعمیموشدهپالایشاطلاعاتاساس

میکیفیکنترلوبررسیکارشناسانتوسطمختلفهایلایهدرمیرسندما
برایوتعمیمجامعهبهآماریاستانداردهایروشبااونازبعدوشوند.
باوایحرفهتیمدربینیذرهروشدرمراحلتمامیشوند.میآمادهتحلیل
بازارتحقیقاتروزاستانداردهایباوemrcبازارتحقیقاتشرکتیتجربه
صرفباروشایندرمامشخصهتوضیحاتدرکههمینطورمیشه.انجام

هزینه و زمان مناسب، مو رو از ماست میکشیم بیرون!

۱۴۰۱cabinetgoods.irپاییز-سس-غذاهایافزودنیوچاشنی-کابینتگزارش
5

https://cabinetgoods.ir


راهنمای استفاده و صحت اطلاعات
از این راهنما برای نمایش میزان صحت اطلاعات استفاده میشود.

اطلاعات نمایش داده در این چارت / نمودار به صورت کامل از نظر دقت مورد تایید بوده و✅
صحت اطلاعات تایید شده است

اطلاعات نمایش داده شده با این علامت به این معنی است که جهت تغییر ترند یا رفتار به��
صورت دقیق مشخص شده است ولی میزان این تغییر امکان دارد که با خطای قابل توجهی

محاسبه شده باشد.

اطلاعات نمایش داده شده با این علامت از نظر میران و دقت قابل تایید نمی باشد اما با⭕
توجه به داده های موجود احتمال وجود یک تغییر رفتار در مصرف وجود دارد اما جهت و

میزان با دقت مشخص شده در چارت / نمودار قابل تایید نیست.
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اطلاعات کلی در مورد خانواده ها )جامعه آماری( که در این گزارش استفاده شده است

توضیحاتنام

خانوار۷۰۰تعداد خانوار

نفر۳.۲متوسط جمعیت خانوار

،C1دسته بندی خانوارها C2وDEمی‌کند(نمایندگیراجامعه٪۹۵ازبیشبندیطبقه)این

تومانمیلیون۱۴.۷متوسط هزینه ماهانه

مرکزیمناطقبرتمرکزباتهران-یمنطقه۲۲محل سکونت

نقاط خرید نیز با توجه به فاکتورهای دریافتی و یا آنچه کاربران بیان کرده اند در دسته های زیر تقسیم بندی شده اند:
آنلاین ) اسنپ، دیجی کالا، اکُالا، شهروند آنلاین و …(●
آفلاین●

فروشگاه های زنجیره ای ) شهروند، هایپراستار، هایپرمی و …(○
فروشگاه های همیشه تخفیفی )افق کوروش، جانبو، وی وان و …(○
سوپرمارکت های زنجیره ای ) یاران دریان، رفاه، سون و …(○
سوپرمارکت/ بقالی محلی○
سایر ) عمده فروشی و نیمه عمده فروشی ها، فروشگاه های تخصصی، فروشگاه هایی که در چهار دسته ی بالا نمی گنجد(○
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اطلاعات مربوط به گزارش چاشنی و افزودنی های غذا / سس
شدهاستخراجسبدهااینازسسبامرتبطخریداطلاعاتواندکردهثبت(۱۴۰۱پاییزتا۱۴۰۰پاییز)گذشتهماه۱۲درکابینتکاربرانکهاستخریدیسبدهایازبرگرفتهگزارشاین

است.
به صورت کلی، تمام انواع سس با توجه به تعاریف استاندارد صنعت در چهار گروه زیر دسته بندی شده اند:

سس مایونز●
سس کچاپ●
سس سالاد ) انواع سس های سالاد مثل هزار جزیره، سزار، تای و … و سس هایی که همراه با غذا استفاده می شوند مثل انواع سس خردل در این گروه دسته بندی میشود.(●
سس فلفل●

توجه داشته باشید که با توجه به نحوه ی جمع آوری اطلاعات و دموگرافی غالب کاربران کابینت در یکسال گذشته، انواع خاص تر سس مثل سس آووکادو، یا سس های دست ساز
شانس کمتری برای حضور در سبدهای خرید داشته اند.

ده برند اصلی بازار سس:
دلپذیر●
مهرام●
بیژن●
دلوسه●
کاله●
تبرک●
کیمبال●
گالری●
ترانه●
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گذشتهماه۱۲درخریداررفتارکلیاطلاعات

داشتهرانفوذبیشترین٪۸بافلفلسسسالاد(،سسومایونزکچاپ،ازغیربه)سسانواعسایربیندر.داشتهسسانواعبیندررانفوذمیزانبیشتریندرصد۶۲باکچاپسس
است.

✅
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۷۰٪
است.بوده٪۷۰حدوددر۱۴۰۱دیبهمنتهییکسالدرهاخانوادهبیندرسسانواعنفوذ

خریدبار۸
یکبار(نیموماهیکهر)اندکردهاقدامسسخریدبرایبار۸متوسططوربهخانوارها

گرم۵۶۰
است.بودهگرم۵۶۰حدودمراجعهبارهردرخریدمیزانمتوسط
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چه مقدار آنلاین و چه مقدار آفلاین خریداری شده؟

ازوآنلاینصورتبهسسخریدبهاقدام٪۵فقطومیکنندخریداریتلفنیسفارشیاوحضوریصورتبهراسسمعمولصورتبهخریداراناز٪۹۵کهمیدهندنشانخریدوضعیت
نقاط فروش آنلاین میکنند. تفکیک فروش آفلاین و آنلاین برای محصول سس، تفاوت معناداری با سایر گروه محصولات خوراکی ندارد.

✅
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حجم خرید به تفکیک نقاط فروش آفلاین

نیزهارستهدیگربامقایسهدرمیزاناینمیکنند.مراجعهآنبهسسخریدبرایخریدارانکهاستآنلاینخریدازخریدینقطهبیشترین٪۵۱بامحلیهایبقالیوهاسوپرمارکت
تفاوت چندانی ندارد.

🟡
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حجم خرید به تفکیک نقاط فروش آنلاین

آنلاینخریدنقطهاولیننیزدیگرخوراکیهایمحصولگروهاکثربرایتقریبااپلیکیشنایندارد.قراربندیدستهایندراصلیآنلاینخریدنقطهعنوانبهدرصد۵۰بااسنپاپلیکیشن
محسوب می شود.

🟡
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گذشتهماه۱۲درسسبرتربرند۱۰مقایسه

با این وجود که برند ترانه کمترین نفوذ را بین ده برند برتر دارد، از نظر حجم فروش در جایگاه بالاتری نسبت به گالری و کیمبال )برندهایی با نفوذ بیشتر( قرار می گیرد.

🟡
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پنج برند اول چه میزان آنلاین و چه میزان آفلاین خریداری شده اند؟

ندارند.یکدیگرباچندانیتفاوتآنلاینخریدمیزاندرهابرنددیگروانددادهاختصاصخودبهدرصد۶ودرصد۷باراآنلاینصورتبهخریدمیزانبیشترینمهراموبیژنبرند

🟡
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گذشتهماه۱۲درسسکنندهمصرفقیمت

رشد۱۱۱٪
است.کردهرشد٪۱۱۱قبلسالمشابهینقطهبامقایسهدر۱۴۰۱پاییزدربندی-بستهانواعتمامگرفتندرنظرباسسمتوسطقیمت

✅
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برتربرند۵کنندهمصرفقیمت

است.رشد%40بادلپذیربهمربوطکمترینورشد%۱۳۳بابهروزبرندبهمربوطقبلسالمشابهینقطهبامقایسهدر۱۴۰۱پاییزدرفروشقیمتمتوسطدرتغییربیشترین●
افزایشدلیلتریناصلیاست.داشتهافتفروشمتوسطدرتابستانبهنسبت۱۴۰۱پاییزدرکهاستبرندیتنهادلوسهسس،قیمتمتوسطافزایشیممتدروندوجودبا●

فروش سس‌های یک نفره )ساشه( است.

✅
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گذشتهماهسهدربرتربرند۵

است.کردهکسبرانخسترتبهصنعتاینبرتربرند۵میانازخریدحجم٪۲۱ونفوذ٪۲۲باپاییزماهسهدردلپذیربرند

🟡
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داشتندقبلماه۳بهنسبتگذشتهماه۳خریدسهمدرروتغییربیشترینکهبرندهایی

ماه۳بهنسبترورشدبیشترینرشددرصد۵بامهرامبرندوداشتهتابستانبهنسبتپاییزدررومصرفکاهشمیزانبیشتریندرصد۴منفیبادلپذیربرندماهه۳بررسیایندر
تابستان داشته است. بقیه برندها با تغییر مهمی در سهم خرید در پاییز مواجه نبوده اند.

🟡
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زمانیبازههمیندرگذشتهسالبهنسبتگذشتهماه۳درخریدسهمدرروتغییربیشترینکهبرندهایی
داشتند

در مقایسه ی نقطه به نقطه با سال گذشته، برند بیژن و بعد از آن برند دلپذیر بیشترین تغییرات را داشته اند. برندهای کاله و تبرک بدون تغییر نسبت به نقطه ی مشابه سال قبل بوده
اند.

🟡
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بیشترین برند سسی که رشد کرده ؟

۱۴۰۱پاییزدررشد٪۸به۱۴۰۰پاییزدر٪۳ازوداشتهرشدبهروخریدشسهمممتدصورتبه۱۴۰۱پاییزتا۱۴۰۰پاییزازگذشتهسالیکطولدرکهاستسسیبرندتنهادلوسهبرند
رسیده است.

🟡
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بیشترین تغییر برای کدامیک از انواع سس بوده؟

یازیادآنهامصرفسهموهستندترینپرمصرفکچاپومایونزهایسسسس،انواعبینازشود.نمیدیدهسسکنندگانمصرفمصرفالگویدرمحسوسیتغییرگذشتهماه۱۲در
کم نشده. همینطور سس سالاد به عنوان سومین نوع پرمصرف سس، سهم مصرفش در برابر سایر انواع سس تغییری در یکسال گذشته نداشته.

میده.نشونیکسالهیبازهدررامصرفسهمدردرصدی۱رشدفلفلسسولی،سسترمصرفکمانواعسایربیناز

چند درصد از سبد های خرید سس بوده؟

۸۵٪
است.سسخریدبهمربوطخریدسبدهرمبلغاز٪۲متوسططوربهکهاست.شدهخریداریسسانواعازیکیکاربران،خریدسبدهایاز٪۸۵در
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گزارش های موجود بر اساس گروه محصولات کابینت

گوشت سفیدکیسه فریزرآبلیموآب بسته بندیانواع رب میوهاسنکاستاکادویه جات

ماستلواشکنوشابه انرژی زاآرد سوخاریآردآرایشیآدامسآبمیوه

مغزیجاتمرباپنیرپاستیلپاستابیسکویتبستنیبرنج

نرم کننده لباسناننرم کننده موتمیزکننده های خانگیترشیتخم مرغپوشک بچهپودر کیک

میوهنودلخامهحشره کشحبوباتحالت دهنده ی موچایتیغ اصلاح

لوازم ظرفشوییکیک و شیرینیمکمل شیر مادردستمال کاغذیدستمال سفرهخیارشورخوشبو کننده ی هواخمیر دندان

کیسه زبالهماءالشعیررب گوجه فرنگیدئودورانتدوغدهان شویهدمنوشدسر

کنسروها ی غذایمسواکمایع ظرفشوییسبزیجاتساندویچ آمادهزیتون و روغن زیتونروغن جامد و مایعرنگ مو
آماده

کنسرو ماهی تننخ دندانشامپوسویاسوپ آمادهسفید کنندهسسسرکه

شوینده های ماشینشوینده های لباسشکرشربتشامپو بدن
کمپوت میوهنوشابهگوشت فرآوری شدهظرفشویی

کشکموبرعرقیجاتظرف غذاییصابونشیرینی و شکلاتشیر خشکشیر

گوشت قرمزنوار بهداشتیقارچغلات صبحانهغذای یخ زدهغذای کودکعسل

محصولات پیرایشکره و مارگارینکره بادام زمینیکرم ضد آفتابکرم دست و صورتکاندومقهوه
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گزارش های تفکیکی
در صورت نیاز گزارش ها به تفکیک گروه محصولات با دسته بندی های جزیی تر نیز در دسترس است. برای مثال گزارش های زیرگروه های گروه محصول سس به ترتیب زیر است:

گزارش سس مایونز
گزارش سس کچاپ
گزارش سس سالاد

گزارش سایر انواع سس

سایر اطلاعات در دسترس در مورد محصول سس:

در چند درصد از سبدهای خرید محصول سس خریداری شده؟●
محصولات سس چند درصد از حجم ریالی خرید خانوارها رو در بر میگیرند؟●
محصولات سس، معمولا کنار چه گروه محصولاتی خریداری میشوند؟●
برندهای مختلف سس، معمولا کنار چه برندهایی در لیست خرید قرار میگیرند؟●
محبوب ترین طعم های سس کدامند؟●
کدامند؟سسهایSKUپرنفوذترین●

گزارش های تکمیلی
است.دسترسدردیگرمحصولگروهورسته۱۱۷درگزارشاین

این گزارش بر اساس یک برند خاص بدون درنظر گرفتن محصولات مربوط به برند نیز قابل مشاهده است.
میباشد.خریدقابلنیزماه۱۲وماه۶ماه،3زمانیهایبازهدرگزارشاین
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لیست انواع گزارش های تکمیلی موجود

لایه ی اطلاعاتشاخص

برند ��گروه محصول ✅رسته ✅نفوذ

برند ⭕گروه محصول ��رسته ✅سهم حجمی خرید

برند ⭕گروه محصول ��رسته ✅سهم ریالی خرید

برند ��گروه محصول ��رسته ✅سهم فروش آنلاین/ آفلاین

برند ��گروه محصول ��رسته ✅سهم فروش نقاط خرید آنلاین/ آفلاین

برند ✅گروه محصول ✅رسته ✅متوسط قیمت مصرف کننده

برند ⭕گروه محصول ��رسته ✅تکرار خرید

برند ⭕گروه محصول ��رسته ✅متوسط حجم خرید

برند ⭕گروه محصول ��رسته ✅متوسط حجم هر بار خرید

برند ��گروه محصول ✅رسته ✅تحلیل سبد خرید )اقلامی که کنار یکدیگر خریداری میشوند(

باشید.تماسدرماباhttps://cabinetgoods.irطریقازلطفادیگررستهوصنعتیکیا،خاصبرندیکبهمربوطتفکیکیهایگزارشیاتکمیلیهایگزارشخریدبرای
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